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Hvad er forskellen pa operande og operante veerdier?

Tre hovedpointer

1. Styrke den lokal seeregenhed og lokalt stolthed
2. Naturpark som en mediator for dialog med kommunen
3. Styrk veerdien af jeres produkter pa tvaers ved samarbejde og partnerskaber
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Bekymring for gaester pa privat jord!

Monitorering af geester — En naturpark kan hjaelpe med at styre geester i et naturomrade.
Hvor vil vi have publikumstryk — hvor vil vi ikke?
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Teledata analyse — Video
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Dak tyre

Internet server

Optisk camera

Temporeere ruter, teemporaer lukning e.g. forbindelse med jagt osv.?



Hvad er forskellen pa operande og operante veerdier ?

Opreand: vaerdien af naturressourcer

Operent: viden naturessourcer emergeret ind i produkt eller oplevelse
(ejendom, is etc)

Branding af omradet

(gget veerdi hvis ejendomsmaeglerannoncer navner NPA).
Skript kgrer. AT 1341 ejendomsannoncer i 2020 naevnes
Naturpark Amosen fem gange.

Omradets naturvaerdier naevnes 807 gange



Hvad er forskellen pa operande og operante veerdier ?

Critical configuration attributes

Misfit between value propositions and customer segments
Misfit between customer segments and natural resource
Misfit between value proposition and knowledge as resource

1) Lokal ejerskab og stolhed — styrker autencitet
2) Lokal samhgrighed
3) @get veerdi af oplevelsen og dermed produkter

NB! Natuturisme er en af de hurtigst voksende turismesektorer -
hvordan kan og skal den potentielle veerdi udnyttes?



Alle respondenter (N=614) Lokale borgere (N=250)
Ved ikke 3% Ved ikke 3%

Figur 1. Har du kendskab til Naturpark Amosen? Alle
respondenter (N= 614) og Lokale borgere (N=250).



Lokale borgere (N=244)
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Figur 5. Jeg er stolt over at vise naturpark Amosen frem?
(N=244).



Lokale borgere (N=246)
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Figur 7. Orange: Mener du at Naturpark Amosen skaber positiv vaerdi for lokalomradet?
Gron: Jeg synes at Naturpark Amosen og dens historie er en vigtig del af vores lokalsamfund? (N=246).
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https://naturparkaamosen.dk/



Hvad er landmarks | Ringsted

* Tre hovedpointer

1. Styrke den lokal seeregenhed og lokalt stolthed
2. Naturpark som en mediator for dialog med kommunen

3. Styrk veerdien af jeres produkter pa tvaers ved samarbejde og
partnerskaber
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